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DIE ESSENZ DER MARKE
ALISSA GEHRIG

Zwei Seiten pragen die Marke von Alissa Gehrig:
eine klare, strategische Business-Ausrichtung und eine ruhige, personliche
und transformationsorientierte Arbeitsweise.

Einerseits steht Alissa fur Struktur, Skalierung und unternehmerische Klarheit.
Ihre Arbeit ist ergebnisorientiert, strategisch und auf nachhaltiges Wachstum
ausgerichtet.

Andererseits pragen personliche Entwicklung, Sensibilitdt und innere
Transformation ihre Arbeitsweise. Themen wie Inner Work, weibliche
Selbstverwirklichung und personliche Entwicklung sind Teil ihrer Haltung
und Personlichkeit — und spiegeln sich dadurch auch in ihrer Marke wider.

Diese beiden Seiten stehen nicht im Widerspruch, sondern erganzen sich.
Aus dieser Verbindung entstand das Corporate Design Soulful Authority,
eine visuelle Ubersetzung von strategischer Klarheit und ruhiger, personlicher
Starke.

Die Marke folgt einer klaren Struktur, die Professionalitat und Souveranitat
vermittelt. Gleichzeitig sorgt eine ruhige, warme und feminine Gestaltung

des Corporate Designs fur eine ,soulful” Atmosphare.

So entsteht eine klare Markenflhrung auf zwei Ebenen:
eine strukturierte Business-Basis und eine weichere, personliche Tonalitat.

Die Struktur bleibt klar und professionell.
Die Atmosphare bleibt ruhig, warm und soulful.

Corporate Design: Soulful Authority.
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L0GO

Das Logo ist das zentrale visuelle Element der Marke Alisa Gehring Business Consulting.
Die folgenden Varianten definieren den korrekten Einsatz innerhalb des Corporate Designs Soulful Authority.
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LOGO POSITIV

Das Logo wird auf hellen oder weiBen
Hintergrinden eingesetzt.

LOGO NEGATIV

Das Negativlogo wird ausschlieBlich auf
der Farbe Graphite Taupe eingesetzt.

LOGO EINFARBIG

Das einfarbige Logo wird ausschlieBlich in
den definierten Markenfarben dargestellt.

LOGO AUF FARBFLACHEN

Auf dunklen Farbflachen wird das Logo aus-
schlieBlich in WeiB dargestellt. Die Farbflachen
entsprechen den definierten Markenfarben.



LOGOVARIANTEN

PRIMARE LOGOVARIANTE (VERTIKAL)

Die vertikale Logovariante wird bevorzugt eingesetzt, wenn ausreichend Platz in der Hohe vorhanden ist.
Das Monogramm steht oberhalb der Wortmarke und erzeugt eine ruhige, klare Markenwirkung.

SEKUNDARE LOGOVARIANTE (HORIZONTAL)

Die horizontale Logovariante wird verwendet, wenn weniger vertikaler Raum zur Verfligung steht.
Das Monogramm wird links neben der Wortmarke platziert. Diese Variante eignet sich besonders fur:
Website-Header, Prasentationen, schmale Layouts.

SCHUTZRAUM

Damit das Logo stets klar erkennbar bleibt, wird ein definierter Schutzraum um das Logo eingehalten.
Der Schutzraum ergibt sich aus der kombinierten Hohe der Wortmarke ,Alissa Gehrig” und der Subline
,Business Consulting”. Diese definierte MaBeinheit bildet den Mindestabstand zu allen Seiten.

Innerhalb dieses Schutzraums dirfen keine weiteren grafischen Elemente, Texte oder Bilder platziert
werden. Der Schutzraum sorgt fur eine ruhige und klare Markenwirkung sowie eine konsistente
Anwendung des Logos in allen Medien.
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MONOGRAMM

Das Monogramm ,AG" ist ein zentrales Gestaltungselement der Marke Alissa Gehrig Business Consulting
und Bestandteil des Corporate Designs Soulful Authority. Es kann flexibel in in den definierten Farbvarian-
ten und Darstellungsformen eingesetzt werden und unterstutzt den Wiedererkennungswert der Marke.

MONOGRAMM CHAMPAGNERGOLD

Das Monogramm in Champagnergold wird gezielt
und sparsam eingesetzt, um eine hochwertige und
edle Markenwirkung zu erzielen.

MONOGRAMM STONE BEIGE (50 %)

Stone Beige ist Teil der definierten Markenfarben und wird in
50 % fur dezente Hintergrund- und Flachenelemente eingesetzt.

OUTLINE STONE BEIGE (50 %)

Das Monogramm kann als Outline in 50 % Stone Beige flr
reduzierte grafische Anwendungen verwendet werden.

MONOGRAMM WEISS

Das Monogramm in WeiB wird auf dunklen Markenfarben
eingesetzt.




MONOGRAMM-PATTERN

Das Monogramm kann als wiederkehrendes Pattern eingesetzt werden.

Die Darstellung erfolgt in 50 % Stone Beige, sowohl als vollflachige Variante als auch als Outline.
Das Pattern dient als dezentes Gestaltungselement im Hintergrund und unterstiutzt eine ruhige,
hochwertige Markenwirkung.

Es eignet sich insbesondere fur Hintergrinde, Printprodukte, Présentationen oder grafische Flachen
im Corporate Design. Es sind ausschlieBlich die bereitgestellten Pattern-Varianten zu verwenden.




FARBEN

Die Farbwelt von Soulful Authority basiert auf warmen Naturtonen und gezielten Akzentfarben.
Die ruhige, hochwertige Farbpalette unterstitzt eine souverane, feminine und zeitlose Markenwirkung.

PRIMARFARBEN

Die Primarfarben bilden die Grundlage der visuellen Identitat.
Sie werden bevorzugt fur Hintergrinde, Flachen und grundlegende Layouts eingesetzt.

PURE WHITE
Eine ruhige Basis, auf der ggn;§5%2§50255
sich die Marke klar und

HEX #ffffff

reduziert entfalten kann.

GRAPHITE TAUPE

Ein dunkler, erdiger
Neutralton, der Stabilitat

CMYK 49 44 50 33
RGB 115 107 97

und visuelle Tiefe verleint. HEX 373606
STONE BEIGE CMYK 010 20 40
Ein warmer Naturton, RGB 184 173 160
der Eleganz und Zurtck- HEX #b0a495
haltung verbindet. Pantone 7530 C

80 % 50 % 20%

Der Farbton kann auch in reduzierter Form, beispielsweise in 50 %,
fUr dezente Gestaltungselemente verwendet werden.



AKZENTFARBEN

Die Akzentfarben werden gezielt und sparsam eingesetzt, um Highlights zu setzen und wichtige Inhalte
hervorzuheben.

CHAMPAGNE GOLD

Ein warmer Goldton, der hochwertige Akzente setzt und die Premiumwirkung der Marke unterstutzt. Der Ver-
lauf besteht aus drei definierten Farbstopps und ist ausschlieBlich in dieser festgelegten Form anzuwenden.

Gold Light
CMYK 715630 | RGB 243 213 116 | HEX #f3d574

Position 25 % =——
Gold Mid
CMYK 16 26 716 | RGB 213179 90 | HEX #d5b35a

Gold Dark
CMYK 24 397513 \ RGB 185 144 76 | HEX #b9904c

DFEP TFAL . CMYK 84 3152 32
Ein ruhiger Grun‘ton, der RGB 18 103 100
Vertrauen, Entwicklung HEX #126764

und strategische Klarheit
vermittelt.

Pantone 7717 C

HIGHLIGHTFARBE

Der mittlere Ton des Champagnergold-Verlaufs wird als Highlightfarbe eingesetzt.
Er dient zur Hervorhebung von Texten, Markierungen oder grafischen Elementen und unterstitzt eine warme,

hochwertige Markenwirkung.

GOLD MID

. ) CMYK 16 26 716
Ein warmer Goldton fur RGB 213 179 90
dezente, hochwertige HEX #d5b35a

Hervorhebungen.




TYPOGRAPHIE

Die Typografie von Soulful Authority verbindet Klarheit mit Eleganz. Die Kombination aus Bebas Neue
fur Headlines und Inter fiir FlieBtexte sorgt fiir eine moderne, ruhige und hochwertige Markenwirkung.

HEADLINES

Bebas Neue (iiber Google Fonts verfiigbar)
Bebas Neue wird fir Headlines, Statements und Hervorhebungen eingesetzt.
Die Schrift sorgt fur eine klare, souverane und pragnante Markenwirkung.

Zulassige Schriftschnitte:

BEBAS NEUE BOOK
BEBAS NEUE REGULAR

Einsatzempfehlung:

Book
Fur groBe Headlines mit ruhiger, eleganter Wirkung

Regular
FUr pragnante Headlines, Statements und Hervorhebungen
(z. B. Cover-Titel oder Key-Statements)

Zeilenabstand Headlines
Headlines werden mit reduziertem Zeilenabstand gesetzt. Empfohlen wird ein Zeilenabstand von 80-90 %

der SchriftgroBe, um eine kompakte und hochwertige Wirkung zu erzielen.

Beispiel: SchriftgréBe 35 pt | Zeilenabstand 28-32 pt
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FLIESSTEXT

INTER (liber Google Fonts verfligbar)
Die Schrift Inter wird fUr FlieBtexte, Unterzeilen und langere Inhalte eingesetzt. Sie sorgt fur eine ruhige, gut
lesbare und moderne Darstellung und unterstutzt die klare, hochwertige Markenwirkung von Soulful Authority.

Zulassige Schriftschnitte:

Inter Light: Standard fir Print FlieBtexte (Broschren, Visitenkarten etc.)
Inter Regular: Standard fir Online FlieBtexte (Homepage, Social Media)
Inter Medium: Fir Zwischenuberschriften oder dezente Hervorhebungen
Inter SemiBold: Fiir Subheadlines oder starkere Hervorhebungen

Inter Bold: Fiir kurze Hervorhebungen oder wichtige Informationen

Zeilenabstand FlieBtext:
Der Zeilenabstand im FlieBtext wird groBzigig gesetzt, um eine gute Lesbarkeit zu gewahrleisten.

Empfohlen wird ein Zeilenabstand von 130-150 % der SchriftgroBe.

Beispiel: SchriftgroBe 11 pt | Zeilenabstand 14-16 pt
Das sorgt fUr eine ruhige, hochwertige und gut lesbare Textwirkung.

TEXTFARBEN

FUr eine konsistente Markenwirkung werden primér folgende Textfarben verwendet:

Graphite Taupe - Standardfarbe fiir FlieBtexte
Gold Mid - fiir dezente Highlights und Akzente

Schwarze sollte vermieden werden, um den ruhigen Gesamtauftritt zu erhalten.

SUULFUL
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Dieses Corporate Design bildet die Grundlage fur einen klaren, konsistenten
und hochwertigen AuBenauftritt. Eine konsequente Anwendung starkt die
Markenwirkung und sorgt fr Wiedererkennung.

So entsteht langfristig ein stimmiges und professionelles Gesamtbild.
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BILDERWELT

Die Bildwelt von Soulful Authority vermittelt Ruhe, Klarheit und personliche Starke.
Die Motive wirken hochwertig, reduziert und authentisch.
Der Fokus liegt auf einer natiirlichen, souverdanen Ausstrahlung statt auf

inszenierter Business-Asthetik.

Die Bildsprache unterstitzt die Markenwerte:

¢ Ruhe

o Souveranitat

o Klarheit

 personliche Entwicklung
o feminine Starke

MOTIVE

Die Bildwelt zeigt:

authentische Portraits

« ruhige Business-Situationen
natlirliche Details

« reduzierte Interieurs

LICHT & STIMMUNG

o weiches, natiirliches Licht
o keine harten Schatten
natiirliche Details

 ruhige, warme Atmosphare

BILDKOMPOSITION

o viel WeiBraum

ruhige Bildausschnitte
« reduzierte Bildinhalte
klare Bildfiihrung

12

Die Motive wirken:

« nattrlich

« ruhig

+ hochwertig
« unaufgeregt

Vermeiden:

» gestellte Business-Stockbilder
hektische Situationen

« starke Kontraste

zu bunte Farbwelten

Die Bilder sollen eine entspannte,
souverane Wirkung erzeugen.

Die Bildwelt wirkt bewusst
minimalistisch und hochwertig.
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ANWENDUNGSBEISPIELE




MakKe It Yours.
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